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Trendy i wyzwania w sferze konsumpcji wspolczesnej rodziny*

Abstrakt

We wspotczesnym $wiecie zachodzg wieloaspektowe zmiany, ktore nie pozostaja bez wptywu
na sytuacje rodzin. W artykule podjeto probe opisania modelu rodziny na tle zmian
zachodzacych w $§wiecie globalnym, w jej otoczeniu. Celem rozwazan jest okreslenie: jaki
wplyw na zmiany zachodzace w modelu rodziny majg trendy obserwowane w ramach procesu
konsumpcji? Artykut jest kontynuacja dotychczasowych badan autorki i przyczyni si¢ do
dalszych refleksji dotyczacych funkcjonowania rodziny we wskazanej w tytule sferze. Ma on
charakter teoretyczny, cho¢ dla lepszego zobrazowania zagadnienia w artykule wykorzystano
dane statystyczne.

Stowa kluczowe: trend; rodzina; panstwo; konsumpcja.
Trends and challenges in the sphere of contemporary family consumption

Abstract

There are many changes in the modern world, which have an impact on the situation of families.
The article attempts to describe the family model against the background of changes taking
place in its environment, in the global world The aim of the considerations will be to determine:
what impact in the family model have trends observed in the consumption process? The article
IS a continuation of the author’s research so far and will contribute to further reflections on the
functioning of the family. It has a theoretical character, although statistics were used to better

illustrate the issue in the article.
Keywords: trend, family; state; consumption.

JEL CODE: D1, J11.

L Artykul zostal napisany w ramach badan statutowych nt.: Rodzina jako podmiot oddzialywania polityki
spoteczno-ekonomicznej panstwa.
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Wstep

Liczba ludnosci w Polsce, zgodnie z niezbyt optymistycznymi danymi z Gtownego Urzedu
Statystycznego (GUS), ma spa$¢ w 2050 roku do okoto 34,0 min (rysunek 1). Prognoza
uwzglednia jedynie rejestrowang (zameldowang) liczbe ludnosci, a ta jest zawyzona z powodu
niewymeldowania si¢ duzej liczby oséb, pozostajacych faktycznie na state poza granicami
kraju. W efekcie mozna szacowaé, ze w 2050 roku liczba ludnosci Polski moze si¢ zmniejszy¢
nawet o0 6,5-7,5 mln, co oznacza spadek nawet o 20%. Przypadek Polski nie jest odosobniony.
Negatywne trendy demograficzne obserwowane s3 w wickszosci krajow na $wiecie.
Przemiany, ktére zachodza, bedace konsekwencja m.in. globalizacji, wplywaja na wszystkie

jednostki zamieszkujace kule ziemska (w sposob bezposredni lub posredni).
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Rysunekl. Prognoza liczby ludnosci w Polsce
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie (GUS, 2014a)2.

Przywotany przyktad dotyczy jedynie zmian demograficznych. Jednak poza nimi istniejg
rowniez zmiany o innym charakterze, wywolujace falg negatywnych skutkéw. Zachowania
poszczegblnych gospodarstw w tym rodzin, mozna podzieli¢ zatem na te wywotane czynnikami

0 charakterze czysto ekonomicznym, jak i pozaekonomicznym.

2 Prognoza zostala opracowana na podstawie stanu wyjsciowego ludnosci z dnia 31 XII 2013 r. (zgodnie
Z podziatem administracyjnym obowigzujagcym w dniu 1.01.2014 r.), a takze w oparciu o zatozenia dotyczacych
przewidywanych tendencji w dzietnosci, umieralno$ci oraz migracjach zagranicznych (szczegdétowe dane
z zaprezentowanego zakresu pozyskano z (GUS, 2017).
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Trendy i wyzwania — kluczowe definicje i teoretyczna prezentacja

Analize trendéw i wyzwan nalezy poprzedzi¢ zwigzta charakterystyka definicji. Wobec
powyzszego, pod pojeciem trendu bedziemy rozumieé proces zmian, ktory jest ujmowany
Z perspektywy psychologicznej, ekonomicznej lub socjologicznej i moze mie¢ charakter krotko
lub diugookresowy a takze zasieg regionalny lub globalny (Vejlgaard, 2008, s. 9). Pamigtajac,
iz rodzina funkcjonuje zarowno w sferze konsumpcji, jak i produkcji, w dalszej czgsci uwaga
zostanie skoncentrowana na pierwszym z dwoch wspomnianych obszaréw (z racji ustalonych
ram redakcyjnych).

W zakresie wstgpnej analizy trendow, obserwowanych w sferze konsumpcji, nalezy
zaznaczy¢, iz ich pojawianie si¢ jest nierozerwalnie zwigzane z oddziatywaniem otoczenia na
konsumentéw (analizowanych grupowo, tj. ,rodzinnie”’). Chodzi tu zar6wno o otoczenie
ekonomiczne, technologiczne, prawne i polityczne, jak i — wskazane wczesniej —
demograficzne. Ponadto same trendy posiadaja kilka istotnych cech, wérod ktorych znajduja
si¢: zmienno$¢, wspotwystepowanie czy pojawianie si¢ tzw. kontrtrendéw (por. Shaw, 2009).

Wséréd nowych trendow dotyczacych rodzin, po 2000 roku, wymieni¢ nalezy:
dekonsumpcje, ekokonsumpcje, $wiadomg konsumpcje, konsumpcje wspotpracujaca,
freeganizm, presumpcje, smart shopping i domocentryzm. Do tego nalezy doda¢ wplywajace
na konsumpcj¢ w sposob posredni: zmiany migracyjne i ich konsekwencje oraz demograficzne
(0 czym byla mowa na poczatku). Zwartg charakterystyke wskazanych trendow
konsumpcyjnych zawiera tabela 1. Ponadto wazne wydaje si¢, iZ wspomniane trendy wpisuja
si¢ w definicyjny zakres megatrendow, ze szczegdlnym uwzglednieniem wsrod nich: przemian

spoteczno-kulturowych?,

Tabela 1. Nazwa i najwazniejsze cechy trendéw widocznych sferze konsumpcji wspélczesnych rodzin

Nazwa trendu Cechy charakterystyczne trendu

— zidentyfikowane na przetomie XX i XXI w. spowolnienie tempa wzrostu sity
nabywczej wspotczesnych spoteczenstw, wptywajace na zmniejszenie

Dekonsumpcja zainteresowania kupnem nowszych modeli produktéw (Golka, 1994, s. 25)

antykonsumeryzm . Lo - ,
(anty yzm) | _ ponoszenie odpowiedzialnosci przez konsumentéw za dokonywane wybory

i podejmowane decyzje

3 Przy czym megatrendy rozumiane sg tu jako ,,uniwersalne, podstawowe tendencje rozwojowe, ktére wydajq sie
okresli¢ ksztalt nadchodzgcej przysztosci” (Stacewicz, 1996). W literaturze, zjawiskami uznawanymi za
megatrendy sa m.in.: procesy naukowo-technologiczne, zwigzane z rozwojem nauki i ksztaltowaniem
spoleczenstwa informacyjnego, wzrost gospodarczy, przemiany spoteczno-kulturowe, stopniowe przechodzenie
do myslenia dlugofalowego, zorientowanego na przyszto§¢ w wymiarze humanistycznym, etycznym,
ekologicznym (Stacewicz, 1998, s. 59-60) oraz zagrozenia termonuklearne, zdrowotne, zywno$ciowe, a takze
poglebiajacy si¢ dysonans miedzy regionami (Muszynska, 2001).
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Nazwa trendu

Cechy charakterystyczne trendu

— ograniczenie konsumpcji analizowane jest w czterech podstawowych obszarach
badawczych (ze wzgledu na wzrost niepewnosci sytuacji gospodarstw domowych,
ograniczenie ilosci konsumowanych dobr na rzecz ich jakosci, zmniejszenie
konsumpcji w sferze materialnej na rzecz serwicyzacji konsumpcji oraz
ograniczenie konsumpcji ze wzgledow racjonalnych (Wos, 2003, s. 99)

—celowe dazenie jednostek do minimalizacji niekorzystnych efektow, wynikajacych
ze spozycia dobr i uslug konsumpcyjnych i inwestycyjnych, poprzez racjonalizacje

Ekokonsumpqa i eksploatacj¢ czynnikéw wytworczych (zasobow) oraz zmniejszenie wytwarzania
gi%?gu?c]sﬁéa odpadow poprodukcyjnych i pokonsumpcyjnych (Nowalska, 2007, s. 57)
zréwr?owaic;na - dzia.laniz.a qkierunkowane na: Zast¢powapie produktow pietrwaiych - trwal.ymi
konsumpcja) (umke}me jednorazowego cyklu spoZyma)? oszczgdzanie dobr konsumpcyj.t}ych (np.
energia elektryczna), wzrost wykorzystania metod naturalnych w produkcji (np.
zywnosci), ograniczanie ilosci toksycznych odpadow
—podejmowanie wyboréw konsumenckich w oparciu o wiedze¢ na temat ich
spotecznych, ekologicznych i politycznych konsekwencji
—wiaze si¢ z zauwazeniem istotnej roli, jaka konsumenci wywieraja nie tylko na
srodowisko (poprzez uzywanie i utylizacj¢ roznych produktéw), ale tez na
. ksztattowanie procesow produkcji i dystrybucji dobr i ustug w wymiarze
Konsumpcja globalnym
$wiadoma . . L , . ,
(konsumpcja —waznym elementem jest eksternalizacja kosztow (tzn. przenoszenie kosztéw na

etyczna, konsumpcja
odpowiedzialna)

innych np.: ukrytych kosztéw energetyki weglowej, samochoddéw czy produkcji
przemystowe;j)

—oznacza probe realistycznej oceny kosztow i ich minimalizacjg

—stanowi doskonate narzedzie nie tylko do minimalizacji negatywnego wptywu na
srodowisko, ale tez do wspierania pozytywnych przemian (np. poprzez projekty
ekonomii spotecznej, sprawiedliwy handel i (rzetelng) spoteczng odpowiedzialnos¢.
biznesu)

Konsumpcja
wspolpracujaca
(konsumpcja
kolaboratywna,
collaborative
consumption,
sharing, mesh)

—opiera si¢ na idei wspotdzielenia (Chojnacka, 2017) i tzw. product service approach

—oznacza skupienie si¢ na funkcji produktu — bez koniecznosci posiadania go na
wlasnos$¢ (w jej ramach wystepuje: pozyczanie, wymiana, umowy barterowe lub
ptatny dostep do dobr) (Botsman i Rogers, 2012, s. 15-16)

—z zalozenia wzmacnia integracj¢ i wiezi taczace jednostki

Freeganizm
(etyczne jedzenie)

— opiera si¢ na oszczgdzaniu i racjonalnym gospodarowaniu $rodkami finansowymi
(dokonywanie racjonalnych zakupdéw) w potaczeniu z minimalizowaniem
konsumpcji

—styl zycia z II potowy XX w. polegajacy na unikaniu produktéw pochodzenia
zZwierzgcego

—skupia konsumentow, ktorzy sa zainteresowani zdrowiem, srodowiskiem
naturalnym, sprawiedliwo$cia spoteczng, zrownowazonym stylem zycia i
rozwojem osobistym

—ideologicznie: sprzeciw wobec wyzysku pracownikéw podczas produkcji, zwierzgt
czy wobec dewastacji srodowiska naturalnego

—kojarzony z poszukiwaniem zywnosci w $mietnikach, na zapleczach restauracji czy
W sieciach marketéw (tu tez nabywanie produktow nieestetycznych, uszkodzonych
lub lekko przeterminowanych, zanim zostang one wyrzucone przez sprzedawcow)

Prosumpcja

—Iaczenie procesu konsumpcji i produkcji (przesuwanie pewnych zadan na barki
konsumenta, jako jednostki innowacyjnej i przedsiebiorczej) (Toffler, 1997, s. 409)

—dzigki polaczeniu inwencji tworczej i aktywnosci gospodarczej

—konsumujacy zapewniaja sobie dochody

38




Zeszyty Naukowe Polskiego Towarzystwa Ekonomicznego w Zielonej Gorze 2019, nr 10

Nazwa trendu Cechy charakterystyczne trendu

— caly proces konsumpcji determinuja: elastyczne formy zatrudnienia, dostep do
kultury i edukacji, ochrona stanu zdrowia

—zwigzany przede wszystkim z recesjg gospodarcza, w trakcie ktorej konsumenci
zaczynaja ochrania¢ dotychczas osiggnigty poziom konsumpcji (Sobczyk, 2013, s.

338-341)
Smart shopping —budzet domowy podlega racjonalnemu planowaniu za przyczyng zakupow
(inteligentne zakupy, dotyczacych produktéw niezbednych po niskich cenach
sprytne zakupy) — potrzeby rodzinne realizowane sg w sklepach dyskontowych, online i starannie

unika si¢ zakupow kompulsywnych

—ten rodzaj konsumpcji charakterystyczny jest dla lepiej wyksztatconej i bardziej
zamoznej grupy (Zalega, 2013, ss. 28-30)

—0znacza przenoszenie konsumpcji z publicznych instytucji do domu, w ktérym

Domocentryzm zaspokajane sg potrzeby kulturalne, edukacyjne, rekreacyjne
(kokonizacja —jest mozliwa dzigki postepowi technicznemu i posiadaniu przez rodziny lepszego
konsumpcji) sprzetu (telewizory LCD lub plazmowe, kina domowe, tablety, etc.) oraz

upowszechnieniu internetu i telefonéw bezprzewodowych (Zalega, 2013, s. 30).

Zrédlo: opracowanie wiasne.

Pig¢ lat temu J. Szlachta (2013, s. 74-84) zaprezentowal efekty projektu badawczego
Europejskie Terytorium 2050 (European Territory 2050 — ET2050), w ktorego wstepnej fazie
okreslono najwazniejsze megatrendy. Znalazty swoje miejsce wsrod nich: starzejaca sig¢
ludnos$¢ Europy, cofajaca si¢ gospodarka, ewolucja postaw spotecznych, spowolniona
innowacyjno$¢, niedostatek energii, odwrocone dostepnosci, Spolaryzowany rozwoj,
hybrydowa geografia, zablokowane reformy strukturalne i europejskie zakleszczenie. Ich

analize mozna znalezé w wielu publikacjach®.
Wspélczesna rodzina — definicja z ekspozycja wybranych elementéw teorii i badan

Tematyka rodziny pojawiala si¢ 1 nadal pojawia w wielu publikacjach, w tym rowniez w
tekstach autorki z lat 2017-2019 wykazanych w bibliografii. Autorem ,,nowej ekonomiki
rodziny”, a jednoczesnie propagatorem tradycyjnego jej modelu (tabela 2) jest G. S. Becker
(laureat Nagrody Nobla z 1992 roku).

4 W4rod nich znajduje sie m.in. pozycja: (Lyzwa, 2018), w ktérej autorka niniejszego artykuhu jest jednym z pieciu
wspotautorow.
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Tabela 2. Wykaz modeli wspolczesnej rodziny

Nazwa modelu Krotki opis

Maz i zona pracuja zawodowo, jednak to zona wigcej czasu

Model mieszany poswigca pracom domowym a maz — zarobkowym

Maz i zona poswigcajg tyle samo czasu pracy zawodowej, co

Model partnerski e
pracom domowym i dzieciom

Model tradycyjny Maz zajmuje si¢ pracg zarobkowa a zona domem

Model odwrocony Maz zajmuje si¢ domem a zona pracuje zawodowo

Zrodto: opracowanie wiasne.

Wedhug modelu Beckera rodzina traktowana jest jako firma, ktérg cechuje altruistyczny
mezczyzna (dzielacy si¢ dochodem z rodzing) i racjonalna kobieta, ktéra zajmuje sie¢ domem
w imig¢ skalkulowanego interesu rodziny. Z kolei zgodnie z metodologia GUS, rodzina to dwie
lub wigksza liczba osob, ktore sg zwigzane jako maz i zona, wspdlnie zyjacy partnerzy
(kohabitanci) — osoby plci przeciwnej lub jako rodzic i dziecko (Recommendations..., 1998).
Zatem rodzina obejmuje pare bez dzieci lub pare z jednym lub wigksza liczba dzieci, albo tez
samotnego rodzica z jednym lub wigkszg liczbg dzieci (GUS, 2014b). Wedtug Organizacji
Wspotpracy Gospodarczej i Rozwoju (Organisation for Economic Co-operation and
Development, OECD) rodzing sg cztonkowie gospodarstwa domowego, ktorzy sa spokrewnieni
do pewnego stopnia, przez krew, adopcje¢ badz matzenstwo (OECD, 2004). Na potrzeby
niniejszego artykulu rodzina bedzie traktowana w sposob ogdlny, tj. jako mikrostrukture
spoteczno-ekonomiczng, $cisle powiazang z otoczeniem.

W przeprowadzonych na poczatku biezacego stulecia badaniach, ujawniono zmiany modeli
I wzoroéw rol rodzinnych w trzech pokoleniach. Starsze pokolenie wykazato silniejszy zwiazek
z tradycyjnym podziatem rol w matzenstwie i postrzegato dziecko, jako podstawowy warunek
szcze$cia. Srednie pokolenie preferowato tradycyjny podziat obowiazkéow w rodzinie i
traktowato dziecko jako sens malzenstwa. Mtode pokolenie preferowato partnerski model
matzenstwa 1 matodzietny model rodziny z ambiwalentng postawa wobec dziecka (Doniec,
2001, s. 160-161). Nalezy zaznaczy¢ tu, iz wyniki przytoczonych, jak i innych dostepnych
badan, pozwalajg na okreslenie najwazniejszych zmian zachodzacych w rodzinie, a takze w
postawach wobec rodziny (jako instytucji i grupy spolecznej). W centrum zainteresowania
badajacych rodzing pod katem malzenstwa, znalazta si¢ w ostatnich latach rowniez kwestia
zwigzkow homoseksualnych. I tak w 2011 roku P. Szukalski wyciagnat wniosek, iz z biegiem
czasu nastepuje powolne upodabnianie si¢ zwigzkoéw jednoptciowych do heteroseksualnych. W

jego opinii, osoby tworzace zwigzki tej samej plci maja zblizony ideat zycia rodzinnego do tego
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rozpowszechnionego w catym spoteczenstwie. Roznice natomiast s3 w znacznym stopniu
determinowane przez dostosowywanie si¢ do innego podziatu rél rodzinnych i do innych
oczekiwan otoczenia (Szukalski, 2011). Nie wchodzac w polemike z ta opinig mozna dodag, iz
obraz zycia rodzinnego, oparty na badaniach, z problematyka ubdstwa polskich rodzin w tle,
zawiera wiele zréznicowanych watkow, w tym réwniez watki dotyczace: marginalizacji
I wykluczenia, dysfunkcji i patologii oraz wpltywu przemocy w rodzinie na jej funkcjonowanie

w otoczeniu.
Trendy i wyzwania a rodzina — wybrane watki i rekomendacje

W ,,Raporcie Polska 2050 (2011), istotne miejsce zajat system kulturowy, sktadajacy si¢
z pigciu sktadnikow, tj.: jezyka, tradycji, religii, historii oraz stosunku do panstwa. Kazda z tych
sktadowych pelni w zyciu codziennym rodzin niebagatelng rolg. Wspomniany system
kulturowy jest powigzaniem historii 1 tradycji. Z raportu wynika, iz w polskich realiach tworza
go: pozostalosci cywilizacji agrarnej, anarchii szlacheckiej, konserwatywnego nurtu
w Kosciele katolickim, roszczeniowo-egalitarnej spuscizny  socjalizmu, dominacji
indywidualnych korzysci oraz braku wspdlnego dziatania na rzecz dobra wspdlnego, brak
zaufania do instytucji panstwa, a takze niedoskonatosci systemu edukacji i badan naukowych.
Zatem autorzy raportu dostrzegli potrzebg stworzenie w ramach spoteczenstwa — konsensusu
w zakresie dobr i celow wspdlnych, wykraczajgcych poza interesy poszczegdlnych grup
spotecznych, politycznych i zawodowych. Mozna by tu pokusi¢ si¢ tu o znalezienie odpowiedzi
na pytanie: czy jakie$ miejsce w takim procesie tworczym powinna zaja¢ rodzina?

Jak mozna zaobserwowac, wspotczesna konsumpcja jednostek i catych rodzin (nie tylko
w Polsce) coraz czes$ciej warunkowana jest jakoscig. Po iloSciowym nasyceniu potrzeb
W rodzinach na $wiecie, zaczyna si¢ pojawia¢ che¢ zdobycia dobra lepszego czy bardziej
atrakcyjnego. Zatem mozna si¢ pokusi¢ o stwierdzenie, iz analiza ekonomiczna powinna
odchodzi¢ od modelowania relacji ilos¢-cena na rzecz badania relacji jako§¢ — cena. Ponadto
W wysoko rozwinigtych panstwach pojawia si¢ tzw. cywilizacja ustugowa. Wypoczynek,
rozrywka czy turystyka stanowig przecigtnie, w krajach unijnych, tacznie potowe wydatkow.
Rodziny wydaja si¢ by¢ zmeczone materialng konsumpcja masowa. Swoj udzial maja tu
pojawiajace si¢ w mediach kampanie na rzecz zdrowego zycia czy zywienia, filmy edukacyjne
czy dokumentalne, prezentujgce stan badan w tym zakresie. Narasta krytyka konsumpcjonizmu
(Bywalec i Rudnicki, 2002, s. 142-144). W ramach dekonsumpcji pojawia si¢ tzw.

domocentryzm. Rodziny poszukujac syntezy migdzy pracag a domem uciekajg si¢ czesto do
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ograniczenia przestrzeni wykonywania pracy. Umozliwiaja to: systemy telepracy
z wykorzystaniem rozwini¢tej techniki. Od konca lat 90. XX w. na $wiecie coraz wickszym
zainteresowaniem cieszg si¢ biznesy domowe. Z jednej strony dajg one mozliwo$¢ wykazania
si¢ inicjatywa, z drugiej — zwigkszenia kontroli nad wtasnym zyciem (koniec ze sztywnym
rozktadem godzin pracy czy z nieuczciwg rywalizacja w celu zdobycia pozadanego
stanowiska). Ponadto pozwalaja spedza¢ wigcej czasu w ,,ochronnym kokonie”, jakim jest
wiasny dom (Dewandre i Mahieu, 1996, s. 35). Mozna poddac¢ tu pod zastanowienie opini¢, iz
powrét do ogniska domowego wynika z odrzucenia koncepcji hiperindywidualizmu®. We
wskazanych uwarunkowaniach rodzina wrocitaby do task i dosztoby do przywrdcenia jej
wartosci nadrzednej. Takiego obrotu sprawy oczekuje, zgodnie z dostepnymi wynikami badan,
grupa kobiet, ktore majg odwieczny dylemat: kariera zawodowa czy rodzina (i wychowanie

dzieci).

25,000 _

Ethical consumerism in the UK,
1999 - 2009, £m
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Rysunek 2. Swiadoma konsumpcja w Wielkiej Brytanii w latach 1999-2009
Zrédto: (Ethical Consumerism Report, 2010, s. 2).

W ciggu ostatnich 20 lat wydatki na konsumpcje w Unii Europejskiej wzrosty $rednio
0 35%, a w 12 nowych krajach cztonkowskich — az o 75% 1 tendencja ta nadal si¢ utrzymuje.
Spoteczenstwo stato si¢ bardzo konsumpcyjne, gdzie ,,mie¢” czesto stawato przed ,,by¢”.
Niestety na skutek wieloletniej wzmozonej konsumpcji coraz bardziej widoczne s3 jej

negatywne konsekwencje. Obecnie ,balast ekologiczny” ponad dwukrotnie przekracza ten,

5 Czy inaczej: indywidualizmu samorealizacji, w rozumieniu ktérego liczy si¢ tylko ,,interes moj i stawiam go
ponad ogdlnym interesem mojej rodziny”.
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ktéry jest w stanie udzwigna¢ Ziemia. Cieszy zatem fakt, iz dzialania na rzecz $wiadomej
konsumpcji pojawiaja si¢ rownie dynamicznie (EEA, 2015, s. 9).

W Polsce ruch na rzecz konsumpcji, o ktorym wspomniano, jest stosunkowo mtody
(w porownaniu z doswiadczeniami takich panstw jak: Wielka Brytania, Francja czy Niemcy).
Mimo braku tradycji w tym zakresie zdotal juz wywrze¢ znaczacy wptyw na media i biznes,
szczegolnie w wiekszych miastach. Dostepnos$¢ produktow sprawiedliwego handlu czy
oznaczonych certyfikatami ekologicznymi nie stanowi juz zadnego problemu. Réwniez
w Polsce wida¢, ze wydatki na produkty spotecznie 1 ekologicznie odpowiedzialne stale rosna.

Dla porownania ponad potowa Brytyjczykow deklaruje, ze dokonata wyboru
konsumenckiego w oparciu o spoteczng reputacje firmy, a polowa — ze zrezygnowata z jakiegos
zakupu ze wzgledu na aspekty spoteczne czy ekologiczne. Blisko 78% regularnie kupuje w
lokalnych sklepach i od lokalnych dostawcow (Co-operative Bank, 2010, s. 2).

W ramach analizy wplywu otoczenia na sytuacj¢ rodzin w kontekscie tzw. swiadomej
konsumpcji, nie sposoéb nie wspomnie¢ 0 kosztach dewastacji srodowiska (np. w rejonach
gorniczych, zatrute rzeki i powietrze, kwasne deszcze niszczace lasy i zabytki oraz obnizajace
plony), przektadajacych si¢ na wzrost kosztow zdrowotnych i medycznych. Wysokie wydatki
dotycza leczenia np. nowotworow, chordb ptuc i oskrzeli, niezytow, atakow serca, alergii,
astmy, uszkodzenia ptodow, autyzmu, a zwigzane sa gtdéwnie z zanieczyszczeniem srodowiska
I zywnosci tlenkami siarki i azotu, pytami czy przyswajalnymi toksycznymi metalami cigzkimi
(np. rteé, otow, arsen)®. Obecnie na catym $wiecie w minute zuzywa sie milion plastikowych
butelek, a przemyst tworzyw sztucznych rozwija si¢ na tyle preznie, ze Szacuje si¢ Wzrost
wskazanego zuzycia do 2021 roku o 20% (Butgajewski, 2018). W tak zmiennych warunkach
freeganizm czesto staje si¢ stylem zycia. Freegan, w odréznieniu od osob, ktore na ulice
wypedza bieda, sta¢ na luksus, natomiast w sposob $wiadomy rezygnuja z nadmiernego
konsumpcjonizmu. Nalezy w tym miejscu zaznaczy¢, ze ich dziatalno§¢ ma takze wymiar
ekologiczny, poniewaz zgodnie z zasada: reduce, resuse i recycle sprawiajg, ze wiele
produktow dzigki nim ponownie si¢ wykorzystuje i nie trafiaja na wysypiska $mieci
(Kietczewski, 2004).

Patrzac na typowe dla naszych czaséw trendy, nadal mamy do czynienia z — ksztattujaca si¢
z rOznym nat¢zeniem — migracja zarobkowa. ,,Wstydliwym efektem ubocznym obecne;j fali

emigracyjnej jest osamotnienie dziesigtek tysiecy dzieci, ktore nie mieszcza si¢ w planach

6 Wedtug badan Uniwersytetu Sztokholmskiego kazdego roku w Chinach i Indiach na skutek choréb
wywolanych zanieczyszczeniem powietrza przedwcze$nie umiera ponad 350 tysiecy osob (Przenoszenie
kosztow..., b.d.).
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rodzicéw 1 zostaja w kraju. Ale i wywiezione przechodza traum¢ wykorzenienia. Emigracja
rozrywa rodzing. Zwlaszcza taka, ktora wczesniej byta krucha” (Winnicka, 2007, s. 34).
W takich sytuacjach istnieje potrzeba instytucjonalnego wsparcia rodzin’, zwlaszcza
w sytuacjach kryzysowych. Bez watpienia sytuacja roztgki migracyjnej oraz konsekwencje
Z nig zawigzane sg sytuacjag wysoce stresogenng dla calej rodziny. Fakt ten znajduje
potwierdzenie w licznych badaniach (ekonomistéw i1 psychologéw). Rodziny migrujace
poszukuja rowniez wsparcia na wlasng reke, kierujac swe problemy w strong: matzonkdw,

cztonkéw blizszej i dalszej rodziny, do przyjaciot, sgsiadow, cztonkow grup (S¢k, 2011, s. 49).
Podsumowanie

Starzenie si¢ spoleczenstw na $§wiecie ma niekorzystny wpltyw nie tylko na innowacyjnosé
I dynamike procesow spolecznych i gospodarczych ale takze na ksztatt wspotczesnej rodziny.
Stusznie kilka lat temu podkreslat J. Szlachta (2013, s. 74-84), twierdzac, ze ze starzeniem si¢
spoleczenstw panstw europejskich zwigzana jest zwigkszona percepcja niecheci do ryzyka.
Niewatpliwie spoteczenstwa poszczegoélnych panstw Europy od pewnego czasu sg bardziej
wrazliwe niz dotychczas na problemy $rodowiskowe. Nadal obserwujemy réwniez erozje
tradycyjnych wartosci, ktore historycznie przyczynity si¢ do sukcesu spoteczno-gospodarczego
Europy. Wydaje si¢, ze kontynuacja nowonarodzonych postaw, sprzyjajacych zadtuzaniu si¢
kosztem przysztych pokolen, jest nadmiernie widoczna.

W kontekscie rozwoju prosumpcji panuje opinia, iz w nowym stuleciu znikng jako takie:
praca i czas wolny. Po pierwsze dlatego, ze nie bedzie juz miejsca przeznaczonego wylacznie
do pracy, odpoczynku, nauki czy spgdzania czasu z rodzing. Bedziemy mogli pracowac
wszedzie 1 w dowolnym czasie odpoczywac. Praca stanie si¢ czasem wolnym, gdy zacznie
nabiera¢ niektorych jego wartosci, jak przyjemnosé¢, odpoczynek, kreatywnos¢. Czas wolny
stanie si¢ za$ praca, gdy zostanie kupiony, zdobyty lub przypadnie nam w nagrode (Bywalec
I Rudnicki, 2002, s. 136 i 147).

Trendem (juz nawet w skali makro a nie jedynie mikro) obserwowanym w postgpowaniu
wspolczesnych rodzin na rynku (rynkach) jest zmiana zachowan konsumenckich. Wiaze si¢

ona z miejscem (przestrzenig) robienia zakupdw, co wynika z preferowania przez klientow

" Warto tu podkresli¢, iz aby wsparcie udzielone np. przez pafistwo bylo odczuwalne, musi by¢ dopasowane tak
do potrzeb samych migrujacych, jak i pozostawianych przezen rodzin. Istotne jest zatem wiasciwe
zdiagnozowanie wskazanych potrzeb (tu niezbedny wydaje sie udziat osrodkoéw badan naukowych). Taki rodzaj
wsparcia powinien by¢ dedykowany do rodzin ze strony szkoét, pedagogiczno-psychologicznych osrodkow,
kuratorow sagdowych (w przypadku zagrozen demoralizacjg zwlaszcza dzieci i mlodziezy) czy Kosciota.
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wygody nabycia oraz uzytkowania dobr i ustug. Zjawisko to okreslane jest mianem centryzacji
konsumpcji. Konsumenci rodzinnie, kierujac si¢ zasada one stop shopping, preferuja robienie
szybkich 1 kompleksowych zakupéw w jednym miejscu, np. w centrach handlowych, hiper- i
supermarketach czy sklepach dyskontowych (Zalega, 2013, s. 15). Alternatywnym trendem
konsumenckim w ostatnich latach stala si¢ wirtualizacja konsumpcji®. Oznacza ona coraz
wiekszy udziat elektronicznych $rodkéw przekazu, takich jak: telewizja, radio czy Internet, w
zaspokajaniu potrzeb ludzkich. Utlatwia organizacj¢ zycia codziennego rodzinie. Dzigki
redukcji ograniczen zwigzanych z mobilno$cig konsumentéw i informacji oraz mozliwo$ciom
bezposredniego dostepu do produktow i ustug, wirtualizacja przyczynia si¢ do kreowania
konsumpcji domocentrycznej.

Wskazane w artykule trendy to tylko wierzchotek gory lodowej. Rodziny obecnie to
podmioty pragnace taczy¢ konsumpcje swoich cztonkéw z jednoczesnym zapewnianiem im
bezpieczenstwa, odpowiedniej ochrony stanu zdrowia czy edukacji. Jednak w rzeczywisto$ci
czesto okazuje si¢ ze ze wzgledu na nieprzychylne warunki otoczenia, borykajg si¢ one
z konieczno$cig znajdowania niestandardowych rozwigzan swoich probleméw i metod
zaspokajania swoich potrzeb. Konsumpcja naturalna czy wykorzystanie produktéw 0 niezbyt
wysokiej jakosci ukazujg inny aspekt. Cate rodziny bowiem majg problemy z niska jakoscia
zycia W kontekscie stale rosngcych nierownos$ci spotecznych. Wiele dotychczas stosowanych
miernikow ekonomicznych juz nie nadaje si¢ do analizy dynamiki zmian zachodzacych
W spoleczenstwach i rodzinach. Zwlaszcza, iz niebagatelng role zaczynaja pelni¢ aspekty

jakosciowe, a nie ilo§ciowe.
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